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Grande Distribuzione
LO SVILUPPO

Cosi Maiora investe in Puglia
Il cash & carry cresce

11 gruppo ha aperto altre strutture con il brand Altasfera a San Cesario e Monopoli
Il presidente e ad Pippo Cannillo: «Presenli in aree strategiche della regione»

in Puglia. Maiora, azienda diri-

ferimento per la Grande Distri-
buzione nel Mezzogiorno, con inte-
ressi nella conduzione di punti ven-
dita all'ingrosso a insegna Altasfera
tra Puglia e Calabria, ha aperto due
nuovi cash & carry Altasfera rispetti-
vamente a San Cesario di Lecce e a
Monopoli. I progetti sono stati rea-
lizzati grazie ad un accordo di part-
nership con la societa Aligros della
famiglia Montinari, proprietaria del-
le due strutture commerciali.

«Dopo aver consolidato in questi
anmi la nostra presenza nell'area di
Foggia, Bari, Taranto e in Calabria
(conil puntovendita di Crotone) - ha
spiegato Pippo Cannillo, presidente
e amministratore delegato di Maiora
—la presenza in due aree strategiche
per l'economia pugliese come quella
salentina e del sud barese rappresen-
ta per noi un investimento impor-
tante in un settore nel quale credia-
mo fortemente. L'esperienza e il bla-
sone di Aligros, uniti al nostro impe-
gno quotidiano nei riguardi dei
clienti, ci consentiranno senza dub-
bio di raggiungere gli ambiziosi
obiettivi che ¢i siamo posti».

In modo particolare con queste due
aperture Maiora punta a garantire
nuovi servizi per le tantissime attivi-
t& commerciali locali legate al settore
Ho.Re.Ca. «l professionisti e gli im-
prenditori operanti nel settore alber-
ghiero, nei ristoranti e nei bar po-
tranno contare su un ampio numero
di referenze, circa 18.000 per punto
vendita, selezionate fra industria,
prodotti tipici e prodotti Mdds, han-
no spiegato dall'azienda. Nellospeci-
fico entrambi i cash & carry (2.700
metri quadratilasuperficie di Mono-
poli, 10.000 metri quadrati quella a
San Cesario) presenteranno sin da
subitoun reparto freschie freschissi-

I a grande distribuzione cresce

di Salvatore Avitabile

mi dal vasto assortimento, nonché
prodotti di ortofrutta di elevata qua-
litd e freschezza. Hostess professio-
nali sono statte a disposizione pres-
s0 i nuovi cash & carry, durante la
prima settimana di apertura, per
permettere ai nuovi clienti di tesse-
rarsi ed entrare subito nel mondo Al-
tasfera.

n manager Le carte fedelth saranno dedicate ai
Nella foto in alto professionisti del settore Ho.Re.Ca. ¢
idipendenti ai dettaglianti. Con le aperture diSan

dello stabilimento
di San Cesario (Lecce)
Sopra Pippo Cannillo,
presidente e ad di Maiora

Cesario di Lecce e Monopoli sono sa-
liti a sette i punti vendita gestiti da
Maiora conl'insegna Altasfera (dopo
quelli di Manfredonia, Corato, Mol-
fetta, Laterza, Crotone) J

zione di cash&carry, nell'integrazio-
ne della filiera dei prodotti freschi,
dall'ortofrutta alle carni.

Nata nel 2012 dall'accordo tra le so-
cietdIpaSud Spa di Barletta e Cannil-
1o srl di Corato, & il risultato dell'evo-
luzione del rapporto imprenditoria-
le tra le famiglie Cannillo e Pesche-
chera. La societd nel 2016 ha
conseguito ricavi per 543 milioni di
euro.

Nel 2017 il fatturato & di 568 milioni,
mentre gli incassi dei punti di vendi-
ta che fanno capo alla Maiora hanno
raggiungo il ragguardevole livello di
802 milioni di euro.

Maiora é una azienda di distribuzio-

do la volonta dell'azienda di th('rl-
ziare gli investimenti nel 2020 nel
segmento cash & carry.

Maiora ¢ una delle pili grandi, inno-
vative ¢ solide realta del territorio,
conun notevole ed indiscusso know-
how maturato nella gestione di reti
dirette e in franchising, nella condu-

ne che ha interessi in Puglia, Basili-
cata, Campania e Calabria e Abruzzo.
Nel 2018 ha avuto un rauumlu dl Bﬂ-
milioni di euro e 2.000 d

\Europa & Sud |

Fondi europei,
due nuove
«azioni pilota»

|
di Bepi Castellaneta

aCommissione

europea ha avviato

due nuove azioni

pilota per favorire la
partecipazione dei cittadini e
delle organizzazioni della
societa civile alla pianificazione,
allinvestimento e al
monitoraggio della spesa dei
fondi europei. La prima azione
riguarda la possibilita per le
autorita di gestione dei fondi di
chiedere l'assistenza degli
esperti dell'Ocse; la seconda
iniziativa prevede invece uno
stanziamento di 250 mila euro
da parte della Commissione Ue
per nuovi progetti di
cittadinanza attiva a livello
locale. Le due azioni si
svolgeranno nel corso dei
prossimi 12 mesi.
.

«Stiamo varando una riforma
del settore, e complessivamente
del recupero dellambiente, per
capire come possiamo dare
seguito alla messa in mora da
parte dell'Ue». Sono le parole
con le quali il governatore della
Sicilia, Nello Musumeci, ospite
diun Forum Ansa in diretta da
Bruxelles, illustra la sua strategia
per cambiare una situazione su
cui & intervenuta anche I'Unione
europea. Nel luglio del 2019 la
Commissione Ue ha infatti
avviato una procedura di
infrazione contro I'ltalia per aver
abusato dei contratti a tempo
determinato, in particolare nel
settore dei lavoratori forestali.
Musumetl ha imnundnm cheil

Infine il gruppo, oltre Altasfera, pun-

legge potrebbe
essere trasmesso in primavera al

iliano.

taanche sui brand Despar, Ei
Interspar e Iperspar.
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Un libro, un caso

Dallo spot

al post

La storia
infinita

del branding

manda in onda, prima di una par-

titadibaseball, il primo spot pub-
blicitario della storia. Da quei dieci
secondi in cul la foto dell'orologio
campeggia sullimmagine degli Sta-
i uniti conlo slogan «America runs
on Bulova time» sono cambiate
molte cose. Come i palazzi, «i brand
erano pensati per durare nel tempo
uguali a se stessi, elevandosi al di la
delle persone e, per certi versi, al di
sopra dei mercati»,

Nuovi formati della comunicazione
e nuovi canali si sono succeduti:
Tanalogico halasciato il campo al di-
gitale, poi é arrivato il «post-digita-
le» e dallo spot si & passati al post. Il
brand ¢ il «marchio di fabbrica» di
un prodotto: «Linsieme dei tou-

I 1 primoluglio19411aty americana

Giuseppe Mayer
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brand strategy e digital marke!
la marca post-digitale deve essere
empatica, inclusiva, personale, em-
powering, autentica, adattiva, affi-
dabile, rilevante. E il branding «agi-
lex.
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