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La crescita
delle mdd al Sud
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gistrare incrementi impor-
tanti: anche +25%, aumento
che continua, con il brand
Deco vissuto come salva
convenienza”.

Accanto al riconoscimen-
to della componente prez-
zo delle linee a marchio, si
rafforza il gradimento per
la qualita in linea con i pro-
dotti industriali piu no-
ti, come sottolinea Mauro
Carbonetti, Ad di Magazzi-
ni Gabrielli (Sun) attivo con
le insegne Oasi, Tigre e Ti-
gre Amico nelle regioni Mar-
che, Abruzzo, Umbria, Mo-
lise e Lazio: “La differenza
premia le scelte fatte per
il brand Consilia che hanno
innalzato gli standard qua-
litativi. Lo stesso discor-
so vale per i prodotti mdd
di Gruppo Gabrielli ovvero
Selezione Qualita per i fre-
schissimi e per Fatti Buoni
che vengono realizzati da
produttori locali grazie ad
una politica mirata finaliz-
zata ad esaltare le tipicita
agroalimentari delle nostre
regioni”.

Un approccio condiviso an-
che da Maiora Despar Cen-
tro Sud, che nel primo se-
mestre 2020 ha registrato
una crescita nella vendita
dei prodotti italiani e della
quota mdd che, ad oggi, su-
pera il 20%. Nel periodo di
lockdown ha determinato,
rispetto allo stesso perio-
do dell’'anno precedente, un
incremento di alcuni pro-
dotti specifici fortemente
contestualizzati al contesto
sociale del momento. Nello
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specifico, i clienti dei punti
di vendita Despar, gestiti da
Maiora, hanno determina-
to, secondo i dati registra-
ti da gennaio a luglio 2020,
un aumento delle vendi-
te di: guanti (+86%), surge-
lati pesce naturale (+85%),
mascarpone (+70%), salu-
mi quadrettati (+67%), fa-
rine (+54%), pesce surge-
lato panato (+53%), acces-
sori per la pulizia della ca-
sa (+49%), pane industriale
a media e lunga conserva-
zione (+44%). E cresciuto in
maniera considerevole an-
che l'acquisto di altre con-
serve di pesce (+40%), burro
(+37%), legumi secchi (+34%),
ingredienti per la pasticce-
ria (+33%) e fagioli conser-
vati (+32%). “Uno dei pilastri
della nostra crescita e l'as-
sortimento dei prodotti a
marchio Despar, quasi tutti
di origine italiana, elemen-
to che risponde a una sem-
pre piu sostenuta doman-
da dei consumatori di refe-
renze made in Italy, al Nord
come al Sud: oggi, oltre il
98% dei prodotti a marchio

dell'insegna proviene in-
fatti da produttori italiani -
sottolinea Antimo Cefarelli,
direttore acquisti e marke-
ting di Maiora Despar Sud-.
La valorizzazione delle ec-
cellenze del nostro territo-
rio si traduce anche in un
assortimento di oltre 200
prodotti igp e dop a mar-
chio Despar e nella linea di
vini di filiera, con prodot-
ti di eccellenza provenienti
da quasi tutte le regioni d’I-
talia, con una quota impor-
tante di quelli del sud”. Per
ripagare la fiducia dei con-
sumatori e sostenerli in un
momento di difficolta le-
gato all’emergenza sanita-
ria la cui fine non e ancora
chiara, Maiora ha deciso di
bloccare il prezzo di circa
3.000 prodotti delle linee a
marchio Despar.

La conferma dei prodotti a
marchio come elemento ca-
pace di fidelizzare un nu-
mero crescente di clienti e
fornire un posizionamento
distintivo per tutti i cana-
li, viene anche da Pac2000A
Conad Divisione Sicilia che
registra un’incidenza sem-
pre crescente delle vendi-
te di prodotti a marchio del
distributore, che si e accen-
tuata nel periodo dell’'emer-
genza. “Con il Covid nella
nostra rete @ aumentata in
modo significativo la vendi-
ta di mdd, anche per effet-
to delle rotture di stock dei
brand leader e per le poli-
tiche di convenienza quoti-
diana che abbiamo garan-
tito con 'ampliamento del
paniere Bassi e Fissi -spie-
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