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Ristrutturarsi
per competere
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Nuovi orizzonti per Sole Maiora (Despar): dieci Pasta secca: unreparto
365: acquisizioni store e milioni di investimento imprescindibile che alle
ampliamento alleanza percrescere e lanciare proposte classiche abbina
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Il concessionario

di Despar per

il Centro-Sud,
prevede nel 2018
nuove aperture,
ristrutturazioni,
lingresso
nell'eCommerce eil
rafforzamento delle
principali linee di
prodotto a marchio

Maiora,
espansione

su piu fronti

e canali

Dei tre principali formati di Despar, Eurospar € il piu richiesto
dai clienti perché, arrivando fino a 1.500 mq, offre i vantaggi
sia della piccola che della grande superficie
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i concentra su piul piani lo sviluppo di gruppo
SMaiora che per le nuove aperture e le riquali-
ficazioni prevede investimenti di 10 milioni di eu-
ro. Maiora si prepara, fra l'altro, anche a varare 'e-
Commerce e a potenziare le linee di private label.
Il gruppo pugliese, nato nel 2012 dall’accordo tra
Cannillo di Corato e Ipa Sud di Barletta, risultato
delrapporto imprenditoriale tra le famiglie Cannil-
lo e Peschechera, ha gia un piano di aperture che
interessa Calabria (San Lucido/Cs), Puglia (Terlizzi/
Ba) e Abruzzo (Mosciano Sant’Angelo/Te). Cinque
i restyling completi dei Despar: a Melfi e Venosa
(Pz), Lucera (Fg), Minervino Murge e Bitonto (Ba).
“Nel 2018 daremo priorita alle ristrutturazioni dei
punti di vendita storici -racconta Pippo Cannillo,
presidente e amministratore delegato di Despar
Centro Sud- convinticheipuntidivendita esistenti
sianotantoimportanti quanto quelli nuovi. Cisara
spazio anche per nuove aperture come l'Interspar
di Terlizzi, nel quale abbiamo cercato di esprimere
al meglioi concettidiinnovazione e calore. Qui in-
fatti realizzeremo soluzioni che stiamo replicando
giain molti Eurospar e Interspar come l'ortofrutta
verticale, il pane self e 'enoteca. Abbiamo piani di
sviluppo anche peril canale cash and carry ainse-
gnaAltasfera”. Difatto, una propostachesi artico-
la su pit formati: “Le nostre tre insegne offrono ai
consumatorilasceltatra il classico supermercato
diquartiere Despar eil superstore Interspar -spie-
ga ancora Cannillo-. La via di mezzo é rappresen-
tatada Eurospar (fino a 1.500 mq), il nostro format
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Nelle nuove aperture,
inparticolarea
insegna Eurospar e
Interspar, saranno
replicate nuove
soluzioni, espositive
e diassortimento,
giatestateinaltri
store: per esempio,
lortofrutta verticale,
ilpane alibero
servizio e I'enoteca

pil gettonato, la formula pitt moderna che assicura molte-
plicita di servizi, ampiezza nel parcheggio ed elevato nu-
mero di referenze, Riserviamo particolare attenziene an-
che ai convenience store: ameno di un anno dall’apertura
del nostro primo negozio nelle stazioni ferroviarie, possia-
mo ritenerci piu che soddisfatti. Il test pilota di Bari ha fun-
zionato al di la delle nostre pili rosee aspettative; per que-
stointendiamo replicarloin altre location ad alta pedona-
bilita come porti e aeroporti”.

Gli sforzi del gruppo si concentreranno anche sulla piatta-
forma di eCommerce: in arrivo il click&collect. “Crediamo
nelle opportunita di miglioramento dei ricavi offerti dal cli-
ck&collect”, aggiunge Cannillo. Nel 2018 Maiora dara enfa-
si alle pl Premium, Vital, Biologico e Veggie, sfruttando al
meglio i piani espositivi. “Valorizzeremo la marca privata
-conclude Cannillo-: ab-
biamo gia previsto due
promozioni nel 2018 per
le linee benessere e gour-
met, soddisfatti deirisul-
tati ottenuti gia in pas-
sato. Il 2018 vedra mol-
ti dei nostri store come
palcoscenici di degusta-
zioni periodiche di molti
prodotti come vini, salu-
mi e formaggi. Un’attivi-
ta promozionale che in-
cide molto sulle vendite
e sugli acquisti dei nostri
clienti”.

5.\

presidente e Ad di
Despar Centro Sud

Despar
Centro Sud

giro d'affari nel 2017,
+3,5% la crescita a parita
di rete

tra diretti, affitto remo
azienda e franchising

26 aprile 2018 49




	IMG_0554
	IMG_0548
	IMG_0549

