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ti vendita dellinsegna vantano uno store

concept pensato per rispondere alle mo-
derne esigenze dei consumatori e offri-
re un’'esperienza di acquisto sempre piu
smart, grazie a un assortimento compatto
e completo, organizzato in modo efficace e
intuitivo che permette ai clienti di riempire
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il proprio carrello di valore, facendo la spe-
sa rapidamente e con semplicita.

“Il layout degli scaffali & studiato per es-
sere chiaro e facilmente fruibile, con una
netta predominanza delle private label a
fianco delle referenze dei brand industriali
—dichiarano da Aldi —. Le conserve rosse, in

particolare, sono esposte in modo da riflet-
tere litalianita dellassortimento, mentre le

conserve vegetali rispondono a esigenze di
praticitd e salute. | prodotti biologici e quelli
con plus regionali sono evidenziati con una
cartellonistica chiara, in modo da guidare
le scelte dei consumatori™
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® Focus sui localismi

Le conserve vegetali valgono lo 0,40% del fat-
turato complessivo di Maiora Despar Cen-
tro-Sud e, sulla scorta dei dati del primo se-
mestre 2024, la previsione € un incremento
dell1,45% a fine anno. Dal canto loro, i derivati
del pomodoro rappresentano lo 0,50% del fat-
turato. ‘L'assortimento dei vegetali conservati
- spiegano Carmela Perrini Category&Plan e
Donato Milillo, Buyer grocery salato di Maiora
Despar Centro-Sud — & costituito da 150 refe-
renze, di cuiil 20% € rappresentato da prodotti
amarchio, distinte nelle tre linee Despar, Pre-
mium, Scelta Verde Bio. Allinterno della cate-
goria dei derivati del pomodoro & molto ac-
centuato il focus sullesaltazione deilocalismi,
rappresentati da circa 130 referenze dibrand
leader e localli. Per i sottoli e sottaceti il trend
& positivo sia a volume che a valore e il seg-
mento trainante sono le olive. Nei vegetali, in-
vece, il trend positivo deriva soprattutto dal
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segmento dei fagioli, seguiti dai ceci. All'inter-
no dei derivati del pomodoro spiccano per
trend di crescita la passata e il concentrato”

® LaMdd siconferma
protagonista

“Per quanto riguarda i legumi, il nostro assor-
timento & rappresentato per il 40% da pro-
dotti a marchio delle linee Despar e Scelta
Verde Bio, sia per i legumi che per le verdure
e nei formati vetro e lattina e oltre il 50% del
fatturato viene generato dai prodotti a mar-
chio, nello specifico dal segmento degli altri
legumi vegetali, seguiti dai fagioli — dichia-
rano i buyer — . Nei derivati del pomodoro,
invece, 'Mdd costituisce il 25% dell'assorti-
mento. In termini di fatturato i segmenti piu
venduti sono la passata di pomodoro e i pe-
lati/pomodorini”. Gli ultimi lanci della linea
Mdd Premium sono la polpa e la passata
di marzanino a marchio Premium, mentre

isto di Le
con Farro

Contro bud

quelli della categoria vegetali sono i fagioli
rossi e i funghi trifolati.

® Unarazionale gestione a scaffale
‘Relativamente alle referenze Idm — pre-
cisano i manager — si e rispettato il prezzo
baseline medio di mercato con poche ec-
cezioni riferibili agli items di nicchia o ai sot-
toli, colpiti maggiormente dall’ inflazione, per
esempio a causa dellaumento dell'olio. Per
quanto riguarda 'Mdd, si sono attivate mi-
sure anti-inflazione alivello nazionale, come
in tutte le categorie, garantendo prezzi ri-
bassati e bloccati’.

Quanto allo scaffale, con l'obiettivo di sem-
plificarne la lettura e rendere visibili agli oc-
chi dei clienti i prodotti che rendono distin-
tivo I'assortimento, le conserve vengono
gestite esponendo in verticale i segmenti
e in orizzontale i brand. A cid va aggiunta

una differenziazione tra i formati.
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